Comunicare si autoritate in spatiul public

Tematica acestui numar s-a constituit in jurul a trei termeni: comunicare,
autoritate si spatiu public. Fiecare dintre aceste notiuni genereaza arborescente si
efervescente conotatii interdisciplinare si problematizeaza manifestarile noastre
intelectuale, afective, individuale, colective, particulare, sociale, private ori publice
din perspective gestual-simbolice, normativ-juridice, obiectual-virtuale sau axio-
teleologice.

Potrivit abordarii noastre, comunicarea trebuie inteleasa, mai ales, ca un
proces de influentare sociald in structurarea campului social, dar, totodatd, de
realizare circumscrisa individual si recunoastere publica, care se developeaza pe
trei nivele esentiale: normativ, cognitiv si social. Influenta, sub aspectul sau
normativ, creeazd, intdreste si impune valori; cognitiv, ea determina un anumit
decodaj al realitatii si o utilizare corespunzatoare acestuia a informatiei, iar din
punct de vedere social, ea joaca un rol esential In organizatie, mentindnd sau
pundnd sub semnul intrebarii statusurile, relatiile de putere si de autoritate (V.
Tran, . Stanciugelu). Se defineste ca autoritate ,0 relatie cu trei termeni care se
instituie intre un purtator, un subiect si un domeniu”, in care purtatorul este
recunoscut intotdeauna ca legitim si desemneaza un centru simbolic. Autoritatea
este perceputd ad extra ca atare, numai daca contine ad intra doua functii specifice:
epistemicd si deonticd, adica cea Intemeiata pe cunoastere si cea fundamentata pe
imperatia supunerii deliberat acceptate (J. M. Bochenski). In ceea ce priveste
spatiul public, putem promova doud viziuni consacrate, cea a lui J. Habermas si cea
a lui D. Wolton. Pentru filosoful german, spatiul public este inteles ca o sferd, in
care ,reuniti ca public, cetdtenii trateaza neconstransi sub garantia de a putea sa se
intruneasca si sa se uneasca liberi, sa-si exprime si sa-si publice liber opinia lor
asupra problemelor de interes general. in cadrul acestei sfere publice se dezvolti o
constiinta politica care cere puterii reglementari legale ale functionarii relatiilor
economice si sociale prin elaborarea unor legi cu valabilitate generald si care
actioneaza totodata ca opinie publica, ca unica sursa de legitimare a acestor legi”.
Pentru sociologul francez, spatiul public reprezinta un ,spatiu simbolic in care se
opun si isi raspund discursurile In cea mai mare parte contradictorii tinute de
diferiti actori politici, sociali, religiosi, culturali, intelectuali care compun socie-
tatea. Este o zond intermediard intre societatea civila si stat.” Pe de altd parte,
concurentul conceptual cel mai vehement al spatiului public este spatiul privat,
intrucat prin acest termen se desemneaza ,libertatea de constiinta si credinta
asigurata in cadrul societatii civile” (S. Zoltan), fara apartenen{d, mai mult sau mai
putin voitd, la vreo structura sau autoritate dominanta, insa acest aspect reprezinta
subiectul unei alte abordari.

Volumul prezent reuneste treisprezece studii, care aduc in discutie din
varii perspective conceptele enuntate mai sus. Speram ca aceste demersuri sa fie
spre un real progres stiintific, sa suscite interes si, mai ales, sa provoace dezbateri,
polemici si noi pozifionari publicabile.
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